SPLETNA ANKETA JE BILA IZVEDENA
7 V PODPORO PROCESU PRIPRAVE STRATEGIJE
Dezela opojnih trenutkoy in je vkljuCevala tudi vprasanja iz ZSST

Ob¢ina Brd



Anketa je bila

sestavljena iz 2 delov: - ’

1. ENOTNI UVODNI DEL: ANKETA kIJUb OddaJI
Preverjanje pogledov med drugega sklopa \'
vsemi skupinami deleznikov platformo 7SST 28
(prebivalci in ponudniki) o i
izzivih in razvojnem konceptu oktobra 2022 ostaja
obcine Brda na podrocju aktivna vsaj do sredine
turizma v novem strateSkem .
obdobju decembra, s ciljlem

2. ANKETE ZSST: V drugem delu prldObltl e mOénejéi
je vkljuCevala vpraSanja iz
ZSST za prebivalce in vzorec.

ponudnike




OBJAVA TRAJANJE oDZIV

Anketa je bila pripravljena v orodju Anketa je bila odprta od 23. 689 klikov na anketo, osredniji
1ka ter objavljena na spletni strani septembra do 28. oktobra 2028, prvi del je v celoti izpolnilo 152
Obcine Brda in distribuirana preko torej dober mesec dni. Po oseb (dolo¢eni odgovori

I
I
I

spletnih kanalov Zavoda za turizem, oddaiji odgovorov v platformo presegali Stevilo 250), anketo v .

kulturo, mladino in Sport Brda in ZSST (anketi za prebivalce in okviru ZSST za prebivalce 72,

Obcine Brda. Vabilo k sodelovanju je ponudnike) ostaja odprta do za ponudnike pa 75 oseb.

bilo posredovano tudi v tiskani sredine decembra 2022, s ciljem

obliki vsem obéanom (na dom). pridobiti & moc&nejsi vzorec.

OBJAVA

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Mastanitvena dejavnost

Gostinska ponudba

olodka ponudba (vinska klet, degustadije..)

Vinogradnitvo (pridelava grozdja)

STRUKTURA RESPONDENTOV GLEDE NA STATUS: o s
= 48 % izpolnjenih anket je bilo s strani zainteresiranih obcanov, o W
ki ne delajo v turizmu, vendar jih zanima razvoj obg&ine. e A
Preostalo so bili ob¢ani, ki delajo v turizmu ali povezanih
dejavnostih: 10 % nastanitveniki, 7 % gostinci, 10 % iz ponudbe
enologije, 5 % vinogradnikov, 9 % sadjarjev, 2 % oljkarjev, 3 % T
lokalni obrtniki, 3 % organizacija dogodkov, 1 % vodniStvo. NE  PREBIVALEC - sem prebivalec obéine Brde in me

zanima razvoj cbéine

Le 1 oseba, ki je izpolnila anketo, Zivi izven obCine Brda. S -

Vodnistvo, dozivetja
Organizacija dogodkov

Ponudba prevozov
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OSNOVNI DEMOGRAFSKI PODATKI SODELUJOCIH

0% 10% 20% 30% 40% 50" 0% 20% 40% 60% Moski (37%)
I l l I L ' ' J

Zaposlken/a

Do 25 let
Samozaposlen/a oz. podjetnik/ca
25 do 44 let Kmetlica
Student/ka ali dijak/dijakinja
45 do 65 et Brezposeln/a

_ N=139
Zenski (63%)
Upokojenec/ka

Nad 65 let

N=138

Drugo - opredelite:

STRUKTURA RESPONDENTOV
GLEDE NA SPOL
= Precej so prevladovale

STRUKTURA RESPONDENTOV GLEDE
NA STAROST
Najvecji delez je bilo starih med 25 in
44 let (43 %);
Le nekaj odstotkov manj v starosti med
45 in 65 let (40%);

STRUKTURA RESPONDENTOV GLEDE
NA STATUS ZAPOSLITVE
60 % je bilo zaposlenih;
15 % samozaposlenih (oziroma
podjetnikov);
Po 7 % jih JE imelo status kmeta

zenske: 63 %;
37 % respondentov je bilo
moskih.

PREBIVALSTVENA PIRAMIDA V BRDIH
(SURS, 2020)
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o . v n I;Seﬁti : ]! : Iégia
10 % do 25 let; oziroma Studenta/dijaka; a0 — a0
g . 70-74 —— [ 70-74
In 7 % nad 65 let. 9 % upokojenih. e ———— oo
-59 — [ ggzgg
— 45-49
x ~ i 40-44
) POVPRECGNA STAROST V BRDIH VISJA OD —— et
25-29
STEVILO PREBIVALCEV V SLOVENIJE — OB TEM SE STAROST DVIGA o2 1 ——= 20
OBCINI BRDA - HITREJE KOT V SLOVENIJI Brda imajo s = 5"
Sredi leta 2020 Je |m§Iawobé|na p”b"irv‘o_ Med prebivalci Brd je Stevilo najstarejsih — tako kot v vecini slovenskih 5.610 6 5 4 38 2 1 0 0 1 2 3 4 5 8
©.610 prebivalcev (priblizno 2.820 moskih obcin — vegje od tevila najmlajsih: na 100 oseb, starih 0-14 let, je prebivalcev e N
in 2.790 Zensk). Po Stevilu prebivalcev se prebivalo 164 oseb, starih 65 let ali ve¢. Vrednost indeksa staranja je (prikazilodstrani) ® (prikazi/odstrani)
je med slovenskimi ob&inami uvrstila na tako visja od indeksa za celotno Slovenijo (136). Povpreéna starost (orkaziodeuan) {oriastiotenany

95. mesto. prebivalcev te obCine se dviga v povpredju hitreje kot v celotni Sloveniji.
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UVODNI POGLED: Kakovost bivanja & zadovoljstvo

SPLOSNA RAVEN ZADOVOLJSTVA X =
Kako ste zadovoljni s svojo obcCino kot krajem PovpreCJe

za prebivanje? splosnega

Prosimo, da ocenite s Solskimi ocenami od 1 do 4, Zad OVOI jStva
kjer je 1 nezadovoljen in 4 zelo zadovoljen. 2 7
- M=y

= Dobra polovica (52 %) (od 4)
je zadovoljnih in
dodatnih 15 % zelo
zadovoljnih — z obcCino

60%

kot krajem za ZADOVOLJEN
prebivanje. _ 9.
= Dobra petina (22 %) o ZELO < 4
manj zadovoljnih. NE- ZADOVOLJEN 529 ZELO
= Desetina (11 %) je 205 ]  ZADOVOLJEN ZADOVOLJEN
nezadovoljnih. - 22% -
T 2 Men .. Zadovolien .. zelo..

N=258
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UVODNI POGLED: Zadovoljstvo z razvojem turizma

ZADOVOLJSTVO Z RAZVOJEM

TURIZMA

Kako ste zadovoljni s trenutnim razvojnim polozajem

Brd kot turistiCne destinacije?

Prosimo, da ocenite s solskimi ocenami od 1 do 4,
kjer je 1 nezadovoljen in 4 zelo zadovoljen.

* Tudi z razvojem
turizma je dobra
polovica (52 %)
zadovoljnih in
dodatnih 10 % zelo
zadovoljnih.

= 29 % je manj
zadovoljnih.

= Slaba desetina (9 %)
je z razvojem turizma
nezadovoljnih.

20% 4

0%

/ Povprecje
zadovoljstva
O O Wy
=2,6
(od 54)
3:
ZADOVOLJEN
Mza;,- 4.
1 . ZADOVOLJEN —_— ZELO
ZELO ZADOVOLJEN
NE-ZADOVOLJEN 299,
9% 10%
- Zelcla... - MEH':J Zadovo'ljen(Bl— Zelé... -

N=258



, V tem trenutku se mi zdi, da je razmerje med
bivajocimi in turisti sorazmeren”.

,Brda so dolgo casa veljala za skrit koticek, za
oddih od vsega vrveza. Turizem je potrebno
razvijati v tej smeri, raje manj in kvalitetno in ne
masovno”.

Izpostavljena potreba po bolj zaokrozeni
ponudbi, infrastrukturi za prebivalce in bolj
uravnotezenem razvoju med severnim in
juznim delom Brd.
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USPESNOST RAZVOJA TURIZMA V BRDIH v primerjavi z drugimi destinacijami v Sloveniji

USPESNOST RAZVOJA TURIZMA V , V vinskim segmentu so se Brda razvijala, a infrastruktura
BRDIH V PRIMERJAVI Z DRUGIMI in ostala ponudba ni sledila oziroma ne sledi dovolj”.
DESTINACIJAMI V SLOVENIJI

,Z vidika prepoznavnosti, ponudbe nastanitev ipd. so Brda

Kako bi ocenili razvojno dinamiko in uspesnost naredila zelo velik korak naprej. Menim pa, da je bilo povecanje
turizma v Brdih v primerjavi z drugimi turistiCnimi turizma zaslediti povsod, ne samo v Brdih, in manjka predvsem

destinacijami v Sloveniji v preteklih 5 letih? I1zberete stvari, ki bi ljudi zadrzali v Brdih vec casa in jih ponovno
lahko samo 1 odgovor.

Pozitivni pogled na razvoj
Brd v primerjavi z drugimi
destinacijami v Sloveniji
(22 % pravi, da hitreje, 22
% pa, da Brda dohitevajo
druge destinacije).

15 % meni, da so nekje v
povprecju, le 12 % jih meni,
da zaostajajo.

15 % jih meni, da so tako
specifi€na, da primerjave
niso mogoce.

pritegnili, da se vrnejo - npr. dober kulturni program, sportni
program, gastronomija ipd”.

., Glavni plus pri razvoju vidim v izogibanju mnozicnega turizma
in s tem povezanih velikih nastanitvenih kapacitet.

0% 5% 10% 15% 20% 25%
L Il L 1 1 J
Brda so se v preteklih letih turistiéno razvijala veliko _' 22%,
hitreje in bolje od drugih turistiénih destinacij v ...
rda postopno dohitevajo razvojno dinamiko in prepoznavnost 229

drugih turisticnih destinaci) v Sloveniji -

Brda so se v preteklih letih tunstiéno razvijala nekje v 15%
povpredgu drugih turisticnih destinaci) v Sloveniji

Brda nekoliko zaostajajo za dinamiko in kakovostjo razvoja _
turizma v drugih tunstiénih destinacijah 12%

Brda tezko pnmenamo z drugimi destinacijami - so zelo _ 21%
specificna, saj se je turizem postopno in organsko ... |

Ne poznam/Ne morem reci - 8%

|
N=225



OCENA POSAMEZNE PONUDBE & STORITEV

|zpostavljeno:

= Manjka ponudba lokalnih trgovinic z lokalnimi pridelki, stojnice za
sadjarje in oljkarje.

= Pomanjkanje gostinske ponudbe, problem tudi odpiralni Casi.

= Potreba po urejenostu kolesarske infrastrukture (koelsarjenje je zdaj
vecina po prometnih asfaltnih poteh).

= Potrebno okrepiti dogajanje, kulturne dogodke, tudi za domacine.

= Ureditev toCk interesa in dogajanje za podaljSanje bivanja.

= |zpostavljena tudi potreba po rekreacijski infrstrukturi za domacine.

KAKO Bl OCENILI OBSEG, RAZVITOST
IN KAKOVOST PONUDBE in
posameznih s turizmom povezanih

storitev v ob€ini Brda?

S tem hkrati nakazete podrocja, kjer bi po vaSem mneniju
morali izboljSati kakovost/obseg/konkurencnost — tako za
vidik kakovosti bivanja kot za Brda kot turisticno destinacijo.
Ocene 1 do 4. 1 2 3 4 5

I ! A
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7. Vinska ponudba (vinske degustacije, obisk vinana _'

nakupvin...5 | 3.6

. . _ _ 2 i, Fromatia detivess v datnacs) 3.2
Prlcakovano najV|Sje je Ocenjena VInSka 1. Nastanitvena ponudba - obseg in raznolikost - 3.1
ponudba (3,6 od 4) — ki je tudi v komentarjih |
izpostavljena kot tista, kjer so bili na strani vinskih §. Gljiamtve, sedjrstve — degmiacie, "a"”"'l :
ponUdnikOV narejeni najveéji premlkl 5. Stevilo in urejenost pohodniskih p::‘tib\;ﬁdn?ist‘;ﬁzﬁg | 29
Takoj sledi nastanitvena ponudba (3,2 od 4) 3. Gostinska (kulinariéna) ponudba (obseg, kakovost, 5
Premiki so opazeni tudi na podroéju oljkarske 5 Ponudbe ol ridlko i zdelc - v gosinde | %
in sadjarske ponudbe (ocena 3 od 4) NN, ool 17
Nizko so ocenjene kolesarske poti (2,1 od 4) (udi iz tujine)
Najnizja ocena pa je dana kavarniski ponudbi 12. Izstopajoce atrakelje (urejene naravr e B Ktomy 123
(iti na kavo s sladkim prigrizkom) — 1,3 od 4 — za Drugo dodajte: - 2.2
manjko se zelo ponaVIja v komentarjih 10. Dogajanje/prireditve po meri prebivalcev - 2.1

6. Stevilo in urejenost kolesarskih poti v destinaciji in _| 21

bliznji okolici I

4. Kavame - moznost iti zgolj na kavo, z malim sladkim _
prigrizkom

N=174



SMO BRICI ZELENI IN GOSTOLJUBNI?

KAKO BI OCENILI NAéO Gostoljubnost prebivalcev - kako vidite Brice? Smo
GOSTOLJUBNOST IN SKRB ZA ol It ponni s 35 &
OKOLJE? | Neivii

Skrb prebivalcev za urejeno krajino in cisto okolje - 2.8 mozna
| ocena 4 (in

ne 5)
» Gostoljubje Bricev je ocenjeno s povprecno

oceno 3,3 Od 4 prenovo stavbne dediscine
= Bolj kriticni pa so Brici do svoje skrbi za

urejeno krajino in €isto okolje — ocenjujejo jo s

povprecno oceno 2,8 od 4

Nekoliko nizje pa je ocenjeno ohranjanje in KAKO BRDA VIDIJO DRUGI?
kakovostna prenova stavbne dediscine.

Skrb prebivalcev za ochramanje in kakovostno _ 2.6

,Mmnenje obiskovalcev je, da so Brda zelo lepa
pokrajina, podobna Toskani, da smo delavni ljudje in
dobri gospodariji. S tem se strinjam, razen tega da se
I NP LN il =N Brda primerjajo s Toskano. Mislim, da se s

|zpostavljeno:

= Problematika Skropljenja.

= Vse vecja monokultura (vinogradi) —
izsekavanje gozdov.

= Potreba po ohranjanju avtohtonih sadnih kakovost ambienta in primerjavami odvzema vrednost nasim gricem. Brda
‘F’)rSt- e Kl urejena stavbna dedi§éina [ERZGLIIINES
= Pomen ohranjanja edinstvene kulturne . .
krajine Brd — ohranjanje razlicne kulture (v skladu z !dentltet_o Br;d) . oL .
oziroma biodiverzitete (trte, oljke, sadje ...), S ORI R IR ROl RGN |, Zunanje mnenje je visoko, Brici smo zelo
nacrtno povecevanje gozda tudi v nizinskih (se mocno izpostavlja v samokriticni”.

Brdih (mejice med posameznimi komentarjih)
obdelovalnimi povrSinami — ,to prinasa
biotsko pestrost in blagodejen ucinek, tako
na naravo, kot na ¢loveka.“

SPLETNA ANKETA Il TURIZEM BRDA 2028

,Na splosno turisti recejo, da Brici veljamo za zelo
delavne in prijazne ljudi”.
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POMEN POSAMEZNIH TURISTICNIH PRODUKTOV

PRODUKTNO PODROCJE IN
GLAVNI STEBRI BRISKEGA

TURIZMA

Kateri od glavnih stebrov turisticne ponudbe

Brd so po vasem mnenju najpomembnejsi
za razvoj in pozicioniranje Brd kot turistiCne
destinacije v naslednijih petih letih?
Razvrstite jih od 1 do 7 — Stevilka 1 pomeni,
da je ta produkt po vasem mnenju
najpomembnejSi

RAZVRSTITEV PRODUKTOV:

1. mesto: VINSKI PRODUKT

2. mesto: GASTRONOMIJA
(izpostavljeno, da mora biti lokalna in
temeljeCa na lokalnih pridelkih —
sadjarstvo, oljkarstvo)

. mesto: OUTDOOR

. mesto: UMETNOST & KULTURA
. mesto: PRIREDITVE

. mesto: POSLOVNI TURIZEM

. mesto: WELLNESS &
INDFULLNESS & RETREAT

=N U AW

VINSKI PRODUKT - v ospredju je vinska ponudba (vinske
degustacije, obisk vinskih kleti in vinarjev, nakup vina ...

GASTRONOMDA/KULINARIKA - _kot_Eodpo_rna ponudba vinski
ponudbi (spajanje vina in kulinarike) ali kot samostojna ...

OUTDOOR - aktivnosti v naravi (lahko pohodnistvo in
kolesarjenje, golf v povezavi s sasedmjimi destinacijami .) ...

_ KULTURA & UMETNOST (spajanje kulture in umetnosti z
vinsko kulturo oziroma enogastronomijo, skozi razstave, ...

PRIREDITVE, festivali, dogodki
POSLOVNI TURIZEM: seminarji, srecanja, motivacijska
potovanja, team-buildingi, razni poslovni dogodki

WELLNESS & MINDFULNESS & RETREAT (kjer je asnovni
motiv prihoda v Brda sprostitev, odklop, nabiranje nove ...

H1l1 B2 N3 N4 ES 6 m7

MOCNO
|IZPOSTAVLJENI:

lokalna hrana,

sadje, vino, ,Wellness bi Brdom jemal pravi car -

L v : odklop, nabiranje nove energije nudijo Ze
OlenO OIJe! ugodna klima, precudoviti razgledi,
skratka precudovita pokrajina, ki nudi
veliko dobre, lokalne hrane, sadja, dobro
vino, olje”.
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PRILOZNOSTI NA PODROCJU TURISTICNIH PRODUKTOV

in vinskih degustacij k personaliziranim vinskim ..

o~ 1 2 3 4 5
NA KATERIH PODROCJIH | -
w Drugo - dodajte: - 3.6
VIDITE NAJVECJE d N
PRILOZNOSTI ZA BRDA? istraney in boh preproste, & Svientiéne Tekaine ponigbe 35
3. Nadaljnja krepitev VINSKEGA PRODUKTA - od prodaje vin _ | 3.4
|
|

" Najveé pri|oinosti VidijO AV okrepitvi 5. Krepitev EDINSTVENIH DOZIVETD v povezavi z vinom, 3.3 o
. kulturo, umetnostjo in aktivnostmi v naravi, po men . Najvisja
gostinske ponudbe (raznovrstne). 5 Krapite kekoventran SACIARSHE poqud mozna
.. . . repitev kakovostne ponudoe in VEC_IE
= Slediizkustvena nadgradnja vinskega sinergije s turizmom " 31 ?Cena ;r)
c . nq In ne
produkta (od vinskih degustacij k 8. Krepitev DODATNE PONUDBE - atrakcije, dogodki, rjni..lzz_eji, ] 3
personaliziranim vinskim doZivetjem). et
» Visoko (3,3 od 4) je ocenjen potencial 7. Brda kot destinacija za POROKE - 3
edinstvenih (avtenti€nih) dozivetja — v L N
6. Brda kot destinacija za manjSe POSLOVNE SKUPINE - 2.9

povezavi z vinom, kulturo, umetnostjo in |
aktivnostmi v naravi, po meri zahtevnej$ega 1. Krepitev kakovostne OLIKARSKE Eéﬁidﬁdﬁzﬁﬁ ] 2.8 N=258
gosta.

= Mocno pa tudi izpostavljen pomen lokalne
sadjarske in oljkarske ponudbe — in vecje

sinergije teh pridelkov s turizmom. IZPOSTAVLJENO:
IZPOSTAVLJENO — KONKRETEN Razvoj oljkarsko, .,V Brdih rabimo
PROJEKTNI PREDLOG: =ERIESIGE I HIREIELE biti .
Potreba po predstavitvi zgodovine Brd nz ponudbe, ki bi se l L preprosti in
sodoben, interaktiven nacin, muzej vina vkljucevala v gostinsko l]udem pokazat srce

ponudbo — in vecje )
sinergije s turizmom. Brd in lokalno

kulinariko”

(kmetijski, zgodovinski, socioloski,
umetnostni, literarni pogled) v skladu s
sodobnimi muzeoloskimi pristopi.



===

0
N
=)
N
<
A
nd
m
=
LLI
™
n'd
D)
I_
<C
I_
LL] =
N
Z
<
<
Z
I_
LLI
_
al
0p)

L
15'—"”
I"

" o

e

: % ;

-'._-.'»:... ¥ i '*'*Jm >, e L ol . < R ‘k- e
Vlzua Brd 2030 (turlstlcna kot tudi Sirsa - kakovost o e
* bivanja ter ravnotezje med obiskom in zivljenjem) T

- Kaksno naj bo Zivljenje in kakSna podoba ob¢ine Brda leta 2030, da bo po

vasi meri in da bo privlacna za obisk tako domacih kot tujih obiskovalcev?

* = Opisite, kako Zelite, da se zivi, kaj se dogaja, kako naj izgleda vasa
- obcinal/kraj/destinacija ¢ez okvirno 10 let. KakSna je pri tem vloga turizma
~in kakSen je odnos med prebivalci in gosti? (do 1000 znakov)



VIZIJA BRD 2030 (turisticna kot tudi SirSa - kakovost bivanja ter ravnotezje med obiskom in zivljenjem)

Sprasujte nas,
kaj si zelimo.
Sodelujmo!

., Turizem naj bo
pravilno uravnotezen

z zmoznostjo - stevilom

obiskovalcev in nami, ki tu Brda kot
Zivimo. In mi, ki tu Zivimo, si
. b zasluzimo bogatejse Zivljenje z samooskrbna
B ricent. - dogodki tudi za nas, da se

S . destinacija
v o sprostimo ali dozivimo nekaj , ,
prl]azna, novega (glasba, hrana, ples, (zelenjava, sadje,

izobraZevanje...)"”. zelena energija),

cista, urejena.

._\__ 3

Ure]ena cista, obiskovaleem prz]azng.

dezela i tudiwiam obcanom .. - S TR
Prebivalci in ponudnikistoritea bi-

Ure] eng Brda'z morali v naslednjih letih

Cim bolj tmjnostﬁo ov Cu?k@nfl o ponotranjiti prijaznost in
naravnand in z veliko estetiko in lepoto. sodelovanje (izobraZevanje,
mero empatije do okolja. dogovarjanje, lastni primeri dobre

prakse ...).
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|zberite enega od spodaj predstavljenih moznih scenarijev prihodnjega razvoja turizma, ki se vam zdi najprimernejSi za Brda.

POSEL KOT
PONAVADI

Nadaljevanje dosedanjega nacina
razvoja turizma po modelu sledenja
primerljivim tujim (vinskim/
enogastronomskim) destinacijam

(gre za pocasen,
postopen, a varen model razvoja z
naravno rastjo brez nacrtnega
pospesevanja in usmerjanja turistiCne
dejavnosti,
ki dopolnjuje primarno enolosko
dejavnost in ponudbo Brd)

Izbralo

4 %

N,

JE VEC

Model pospeSenega
kvantitativnega razvoja obsega
turisticnih kapacitet in
Stevila prenocitev

(v tem scenariju gre za pospeSevanje
turizma kot posledice ugodnih trznih
razmer in s poudarkom na fiziCnem

obsegu ponudbe in povprasevanja, torej
predvsem ekonomiji obsega; tudi preko
obsega in stran od zdajs$nje pozicije Brd
kot vinske/enogastronomske destinacije)

KAKO VIDITE PRIHODNJI RAZVOJNI MODEL ZA BRDA KOT TURISTICNO DESTINACIJO?

Izbralo

X . 64 %

ZELO BUTIGNO
— MALO VEC IN
VELIKO BOLJE

Ciljno nacrtovani razvoj z aktivnim upravljanjem
in partnerstvi enologije, turizma in kmetijstva
(vinogradnistvo, sadjarstvo, oljkarstvo) za
doseganije viSje dodane vrednosti, skozi
zmerno rast obsega kapacitet ter s poudarkom
na trajnostni rasti in krepitvi kakovosti
nastanitvene in
raznolikosti spremljajoe ponudbe

(razvoj turizma se aktivno vodi na
uravnotezen in trajnosten nacin, z zelo
osredotoCenim delom na razvoju kakovostne
ponudbe in jasne pozicije Brd kot vinske
destinacije, ki pritegne zahtevnejse
obiskovalce in prinasa vecjo vrednost za vse
dejavnosti) vinske/enogastronomske
destinacije)

N=160



0
N
o
N
<
A
nd
m
=
LLI
™
n'd
)
I_
<C
I_
LLI
\'d
Z
<
<
Z
I_
LLI
]
al
7))

RAZVOJNI SCENARIJI
DRUGO (pod noben od scenarijev je bilo
16 % odgovorov):

Scenarij 1, vendar s krepitvijo sekundarne turisticne ponudbe, ki dopolnjuje
obstoje€o ponudbo (prireditve, Sportne aktivnosti (morda tudi adrenalinske),
vodeni izleti z obiski kmetij, muzejske zbirke ter ve€ specifiCne izobrazevalne
ponudbe na dolo¢eno temo (geologija, podnebije,...) s stalno aktivnim osebjem
(vodi€i), urejanje kolesarskih stez in peSpoti...).

Razvoj samostojnih vinarjev, ponudba domacih pridelkov oziroma izdelkov,
urejena rekreacijska obmocja, dostopnost gostinskih in nastanitvenih obratov,
raznolike kulturne dejavnosti ...

razvoj turizma naj poteka simultano z razvojem infrastrukture Brd. Ce bodo Brici
zadovoljni in srecni, jih bodo turisti prihajali gledat in obCudovat.

Turizem bi moral obstajati za vse, ne le za tiste, ki dosegajo \"cenovno visjo
raven ponudbe\". Buti€no, ampak ne \"zelo\". Zelo buti¢no bo zatelo omejevati,
Brda bodo poznano samo Se po tem, da je tam drago in samo za petiCne goste.
Zato zmerno buti¢no, z dodano vrednostjo, a vendar dostopno. Imamo npr.
dobra, odli¢na in vrhunska vina, ampak prodati je potrebno vse, tudi \"samo\"
dobra. Komu jih bomo prodali, ¢e ne bo kupcev za njih? to velja za vse pridelke
in produkte.

., Treba je razmisljati bolj
siroko in postopno spremeniti
vedenje lokalnega prebivalstoa
v bolj odgovorno in kulturno.
Odnos do okolja in nas samih
se mora 1zboljsati. Turistom
moramo postati zgled in v
njih vzbuditi zeljo po
vracanju. Ponuditi je treba
veC moznosti prezivljanja casa
v Brdih”.
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OBSEG TURIZMA'V BRDIH — NOSILNA ZMOGLJIVOST

OBSEG TURIZMA V BRDIH

Radi bi vas $e malo konkretneje vprasali o 10% 0% o o
glede tega, koliko, kje in na kakSen nacin v sen S eagie 2o dosegls obseg obiske n kapacitet kide s

ée.imamo po vgéem m.nenju prostor za rast S 20 2= dosedla obseg obiska in kapacitt,kije | —

oziroma se zelimo rasti? Izberite lahko 1 vzdrzen z vidika ustreznega ravnotezja med kakovost]o

odgovor — trditev, ki najbolj ustreza vasemu Imamo S prostor za manjio, zmemo rast tako glede | 2%

kapacitet kot obiska, seveda pa moramo turizem Se naprej .

pogledu.

V Brdih imamo Se prece) prostora za rast na podrogu _
turizma - lahko tudi podvojitev kapacitet in obiska ~ 2%

i o A . .
5:;:'\2/010) ?:::il,ué:cslg (BSf;;ei\;eg:s;;é Ne strinjam se z nobeno od gomijih trditev -| 5% N=159
obseg obiska in kapacitet, ki je vzdrzen z
vidika ustreznega ravnotezja med kakovostjo
bivanja in obiskom — od tega je vec€ina mnenja,
da je potrebno delati predvsem na dvigu
kakovosti ponudbe, na vseh podrocjih, s tem pa
izboljSevanju cenovne pozicije in strukture -
obiskovalcev. PreVIad Uje

= Tretjinski delez sodelujoéih (32 %
odgovorov) je mnenja, da imajo Brda Se

Ni problem v kakovosti -

Veviv

jih bilo Se vec), vendar je zato

mnenje, da je potrebno tudi kaj driigega

ponuditi (zaokrozZena

prostor za manj$o, zmerno rast tako glede pOtrebnO delatl

. . . ponudba).
kapacitet kot obiska, seveda pa je potrebno .
turizem Se naprej usmerjati v viSjo kakovost in s na ka kOVOSt'

,Da no bi bilo kot v Bovcu,

pred kvantiteto. kjer so sproa ciljali na

kvantiteto. Raje cilj naj bo na
kvaliteto in ljudi, ki lahko
zapravljajo”.

tem doseganije viSje cenovne pozicije in vecje
dodane vrednosti

= A tudikar velik delez — 21 % je mnenja, da je
Brdih Se precej prostora za rast na podrocju
turizma — lahko tudi podvojitev kapacitet in
obiska

SPLETNA ANKETA Il TURIZEM BRDA 2028
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KONCENTRACIJA ali RAZPRSITEV OBISKA

POGLED NA RAZPRSITEV ALI
KONCENTRACIJO OBISKA

- pogled na prihodnji koncept
glede usmerjanja tokov

Za Brda je znacilna velika razprSenost poselitve,
pa tudi precejSnja razprsSitev nastanitvene
ponudbe. Imamo nekaj koncentracij toCk obiska,
kot so Smartno, Dobrovo, Medana, Vipolze,
Gonjace, Sabotin.

» 43 % sodelujo€ih je mnenja, da naj Brda
razvijajo turizem kar najbolj razprseno, sa;j
na ta nacin zmanjSujemo pritiske na dolocene
toCke ter dajemo moznost tudi novim
obmocjem.

= Skoraj tretjina (32 %) je izbrala odgovor, da
naj Brda izkoristijo turizem tudi za razvoj
opuscéenih vasi in objektov, Se posebej na
severnem delu.

= Le 15 % pa je mnenja, da naj Brda turizem
razvijajo in u¢inkovito upravljajo na
zdajsnjih to€kah obiska — ne Zelimo si
turizma povsod (ohranimo mirne cone in naj
del Brd in doloCene toCke ostanejo za nas).

0°r’a

Brda naj turizem razvijajo kar l"lanO||J razprieno, saj na _
ta nadin zmanjSujemo pritiske na dolocene tocke ter .

Brda naj izkoristijo turizem tudi za razvoj opuscenih _
vasi in objektov, Se posebej na severnem delu ~

Ne strimjam se z nobeno od gomjih trditev -

Podpora
razprsenemu

razvoju turizma, saj se na ta
nacin zmanjSujejo pritiski

na doloCene tocke in hkrati
ozivljajo opusceni objekti in
obmocja/vasi .

10% 20% 30% 40% 50%
] I 1, | J

Brda naj tunzem razvijajo in ucinkovito upravijajo na _
zdajsnjih tockah obiska - ne zelimo si turizma povsod ..

15%
43%
32%

10%
N=157

,Brda naj turizem vodijo v
smeri nemasovnega turizma in z
usmerjenimi izboljsavami
podrocij, ki so za obiskovalce
najbolj zanimiva in se tam
najvec zadrzujejo’.

, Najbolj optimalno bi bilo
upostevati vse 3 trditve=
zmerno. mirne cone so
dobrodosle, hkrati pa je
dobrodosel tudi razprsen
turizem s poudarkom na
severnem delu”.
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(PRE)OBREMENJENE TOCKE

V najbolj obiskanih mesecih so doloCene

toCke v destinaciji Brda ze precej

obremenjene in zahtevajo aktivno

upravljanje. . .

KATERE TOCKE SO PO VASEM

MNENJU NAJBOLJ VRHOVLJE

OBREMENJENE IN KAJ BI SMARTNO pr

MORALI STORITI (ukrepi)? KOZBAN!I

PREDLOGI UKREPOV: 4 GONJACE
= PARKIRISCA, javni toaletni prostori, kavarna in

vecC gostinske ponudbe, urejenost okolice,

ponudba ogledov vasi.

Parkiri$¢a izven vasi, plo¢niki, razsvetljava, M E D AN A
zaprtje vaskega jedra za promet, razvoj DOBROVO
objektov v obcinski lasti.

Preobremenjena cesta predvsem v visku

sezone. Lepo bi bilo, da bi bilo dovoljeno samo

za pohodnike, kolesarje. Dolina naj bo dostopna =

z avtomobili samo stanovalcem Pristava, VI PO LZ"
Kozbane, Brdic pri Kozbani in Brezovka.

\

Problem med vikendi in ob veg&jin prireditvah. Krénik SABOTIN
Skozi anketo se ponavljajo odgovori, da je

potrebno usmerjati obiskovalce skozi sisterfit €100} 0110 (0

kakovostno in dobro upraviljane ponudbe, k

jih bo zadrzala v Brdih dlje ¢asa.
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POGLED PREBIVALCEV NA TURIZEM

ODNOS OBCANOV DO TURIZMA V
OBCINI BRDA

VpraSanja so vezana na preverjanje odnosa

prebivalcev do turizma v okviru ZSST

Na vprasanja so odgovarjali samo zainteresirani obéani — in ne turisitcni ponudniki!

» NajmocnejSe strinjanje s trditvijo, da se turizem v
obCini Brda obravnava kot pomembna
gospodarska dejavnost (33 % se zelo strinja,
dodatnih 51 % se strinja).

» Sledi strinjanje, da turizem v destinaciji povec€uje
prometne tezave (26 % se zelo strinja in 46 %
strinja), enak delez strinjanja tudi glede rasti cen
nepremicnin, hkrati pa ni ve¢jega vpliva na rast
Zivljenjskih stroskov, onesnazevanja.

= Skupaj se 58 % turistov strinja ali zelo strinja, da
ima od turizma lokalna skupnost koristi.

» 44 % je zadovoljenjih z razvojem turizma, a kar 28
% se s to trditvijo ne strinja.

= Najvi§ja stopnja nestrinjanja (39 % - sploh se ne
strinjam) je s tem, da bi turizem krepil izbiro/dostop
do storitev (zdravstvo, trgovina ...) ali moznosti za
prezivljanje prostega Casa.

= QOdgovori kazejo, da bi si prebivalci zZeleli ve¢
sodelovanja pri razvoju turizma — to se tudi sicer
kaze skozi prvi del ankete. To vidimo kot zelo
pozitivno!

2. Zadovoljen sem z delom organizacije, ki skrbi za razvo)

4. Moznost imam sodelovati pri nacrtovanju razvoja tunzma

0% 20% 40% 60% 80% 100%

L A L A

1. Zadovoljen sem z razvojem turizma v nasi destinadji

turizma v nasi destinaciji (Zavod za turizem, kulturo, ...

3. O razvoju turizma v nasi destinaciji sem dobro
obvescen

5. Pozitivni ucinki turizma v nasi destinaciji odtehtajo
negativne

6. V visoki sezoni je Stevilo dnevnih obiskovalcev nase
stinacije previsoko in motece

7. Zaradi turizma imamo vecjo izbiro storitev (trgovina
promet, zdravstvo 5

8. Turizem omogoda boljse priloZnosti za prezivljanje
prostega casa (prireditve, rekreacija 5

9. Turizem v nasi destinacji povzroca slabse
zdravstvene razmere

10. Zaradi turizma so se povisali moji Zivijenjski
stroski

11. Zaradi turizma so se povisale cene nepremiénin

12. Turizem v nasi destinaciji povzroca prekomerno
onesnazevanje

13. Tunizem v nasi destinaciji povecuje prometne tezave

14. Zaradi turizma se v nasi destinaciji pocutim man)
vamo

15. Tunzem v nasi destinaciﬂ v zadostni men skrbi za
ohranitev narave in kulture

16. Od turizma in turistov, ki nas obiskujejo, ima lokalna
skupnost koristi

17. Opazam, da nasa destinacija razvija zeleni turizem
(trajnostni - na bolj odgovoren ter do naravnega in ...

18. Turizem se v obéini Brda obravnava kot pomembna
gospodarska panoga

N=72

M Strinjam se ™ Ne strinjam se W Sem neopredeljen M Sploh se ne strinjam M Zelo se strimjam
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TRAJNOSTNO DELOVANJE PONUDNIKOV
IZVAJANJE TRAJNOSTNIH PRAKS

MED TURISTICNIMI PONUDNIKI

VpraSanja spodaj so vezana na preverjanje

trajnostnih praks s strani ponudnikov v
okviru ZSST

Na vpraSanja sop odgovarjali samo turisti¢ni ponudniki ter povezane
dejavnosti (vinarji, sadjatji ...)

= Zelo visoka stopnja zavedanja o
potencialnih posledicah podnebnih
sprememb v destinaciji (60 % se tega v
polni meri zaveda).

= 49 % daje prednost lokalnim
pridelovalcem in proizvajalcem (a 35
% meni, da je Se prostor za izboljSave)

= Ponudniki — najveéji delezi izvajanja v
polni meri na podroéjih: lo€evanja
odpadkov, zmanjSevanje plastike,
zmanjSanje odpadne hrane.

= Najve€ prostora za izboljSave je na
podroc¢ju zmanjSanja porabe energije,
vode ter uporabe okolju prijaznih
izdelkov, kar 43 % jih razmislja o uporabi
obnovljivih virov energije.

= Velik prostor za izboljSavo je tudi na
komuniciranju trajnostnih praks.

ZE CERTIFICIRANI

PONUDNIKI

= Hotel San Martin
accomodation - ECOlabel

= Vila Alma Vista
accomodation — Green
Accomodatin / Green Key

= Vila Vita accomodation -
Green Accomodatin /
Green Key

= Villa Eva accomodation -
Green Accomodatin /
Green Key

= Klet Brda — Green
Attraction/ green key

= HiSa Marica - Green
Accomodatin, Green
Cusine/ Green Key

= Kmecki turizem Breg -
Green Accomodatin,
Green Cusine/ Green Key

= Domactija Belica - Green
Accomodatin Green
Cusine/ Green Key

= Vila Vipolze — Green
Accomodation, Green
Attraction, Green
Congress / Green Key

0% 20% 40% 60% 80% 100%
1. Redno spremljamo porabo energije iz razlicnih virov .
(elektnka, plin, daljinsko ogrevanje ...)

. 2. Izvajamo ukrepe za zmanjsanje porabe energije
(zatesnitev oken in vrat, senzoni za priziganje/ugasanje ...

3. Uporabljamo obnovljive vire energije (solame
plosée, biomasa, vetme turbine ...)

4. Redno spremljamo porabo vode
_.5. _Izvajamo ukrepe za zmanjSanje porabe vode
(strani&éne skoljke z dvojnim sistemom splakovanja ali ...

6. Recikliramo odpadno vodo Sza zalivanje vrta, umivanje
tal, izplakovanje toalet ...) ali uporabljamo dezevnico

7. Redno spremljamo koli¢ino proizvedenih odpadkov

8. Loéujemo odpadke v skladu z navodili obéine oziroma
komunalnega podjetja

9. Izvajamo ukrepe za zmanjsanje plasti¢nih odpadkov

10. Izvajamo ukrepe za zmanjSanje koli¢ine odpadne hrane
11. Uporabljamo okolju prijazne izdelke (ekoloska

distila, izdelki za ponovno uporabo, izdelki iz ...

12. Goste spodbujamo k varéevanju z energijo in vodo ter
zmamsamu koliéine in loéevanju odpadkov (z ...

13. Goste spodbujamo k uporabi trajnostnih oblik transporta
za prihod v destinadjo in gibanje po mje) (prihod z viakom ...

14, Imamo oblikovano strategijo, akcijski nadrt ali
politiko za uvajanje trajnostnih praks

15. Redno spremljamo, objavljiamo in komuniciramo dosezke
na podrocju trajnostnih praks

16. Imamo jasno oblikavan pravilnik napredovanja, placne
politike in disciplinskih postopkov za zaposlene

17. Zaposlene redno izobraZujemo

18. Goste spodbujame k pitju vode iz pipe
19. Smo seznanjeni z moZnostjo prejemanja spodbud za
pridobljen ekoloski oz. trajnostni certifikat (povradlo ...

20. Aktivno sodelujemo z lokalno turistiéno organizacijo
(informiranje, vkljuéevanje v aktivnosti, izobrazevanja, ...

21. Izvajamo ukrepe za spodbujanje lokalne biotske
raznovrstnosti ter varstvo in ohramjanje krajine

22. Podpiramo lokalno skupnost oziroma lokalne znamenitosti
z donacijami, sponzorstvom, prostovoljnim delom ...)

23. Dajemo v &m vedi meri prednost lokalnim
pridelovalcem in proizvajalcem

24, Zavedamo se potencialnih posledic podnebnih sprememb
za turzem v nasi destinaaji

N=73

M Dz, a lahko Se napredujemo = Da, v polnimen @ Ne, vendar razmisljamo o tem M Ni relevantno, ker aktivnosti .
M Zelo se strinjam
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